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Plan de Comunicacional FIAGROP 2026
Lema: FIAGROP 2026, Innovación, Sostenibilidad y Soberanía Alimentaria
Objetivo General: Posicionar a FIAGROP 2026 como el evento agroalimentario más importante del Caribe.
Objetivos Específicos: 
1- Motivar la participación activa de productores, cooperativas, centros de investigación, empresas estatales y formas de gestión no estatal.

2- Fomentar la negociación, cooperación, inversión extranjera y encadenamientos productivos.

3- Facilitar la concertación de negocios y alianzas estratégicas entre empresas cubanas, extranjeras y formas de gestión no estatal.

4- Resaltar los resultados de la aplicación de la ciencia y la tecnología en la agricultura cubana.
Público objetivo: empresarios nacionales y extranjeros, productores, cooperativistas, centros científicos y actores de gestión no estatal.
Líneas de mensajes: 
Cuba abre sus puertas al mercado agroindustrial y alimentario del Caribe. 
Punto de encuentro para la transferencia tecnológica, la agroecología y la innovación. 
Cuba: Imagen y Tradición


	No
	Acciones
	Fecha
	Responsable
	Participan

	1
	Gestión, aprobación y utilización de la marca país durante el evento FIAGROP 2026
	15 de febrero
	GPOR, FEVEX 
	GPOR/FEVEX 

	2
	Realización y aprobación de spot publicitario para radio, televisión y redes sociales.
	27 de enero
	GPOR
	GPOR/FEVEX

	3
	Conferencia de Prensa Nacional y Extranjera, 

	5 de marzo
10:am
	MINAG, GPOR/FEVEX 
	Funcionarios del MINAG, MINAL, AZCUBA, GPOR, FEVEX


	4 
	Contratar con la ACN los MCC seleccionados   para la Prensa Nacional 
	30 de enero
	 GPOR, FEVEX
	FEVEX

	5
	Coordinar con el CPI la participación de la prensa Extranjera.
	11 de febrero
	MINAG, GPOR
FEVEX

	GPOR
FEVEX

	6
	Trabajo en redes sociales (cubrir todas las plataformas, frecuencia diaria)
	Del 20 enero al 27 marzo
	MINAG
	OSDES  

	7
	Habilitar internet (durante la Feria)
	Durante la feria
	GPOR
	FEVEX,EICMA

	8
	Contratar grupo realizador para las grabaciones y memorias de la feria, con la responsabilidad de insertar la información en la TV.

	2 de marzo
	GPOR
	FEVEX

	9 
	Activar la radio base a tiempo completo durante el evento)
	Durante la feria 
	GPOR
	FEVEX

	10 
	Divulgar en los Sitios Web del MINAG, GPOR y la FEVEX
	Febrero-Marzo
	MINAG, GPOR, FEVEX
	MINAG, GPOR, FEVEX, OSDE

	11
	Participar en el programa Palmas y Cañas
	Domingo 15 marzo
	GPOR
	FEVEX

	12
	Participación en programas de alta audiencia de TV y Radio 
-Buenos Días
-De tarde en casa
-Haciendo Radio
	Una semana antes de la feria 
	GPOR
	FEVEX

	13
	Seleccionar el jurado para los diferentes premios otorgados, crear el premio de la creatividad
	16 de marzo
	GPOR, FEVEX
	FEVEX
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